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W przeprowadzonym przeze mnie badaniu, sposrdéd podanych
motywow, w kregu odbiorcow najwiekszg popularno$¢ zdobyt motyw morski
(68%) i to wiasnie na niego wskazali, jako na potencjalng inspiracje
przewodnig kolekcji, co szczerze mnie ucieszyto, gdyz motyw morza w
sztuce i marynistyczny w literaturze od wielu lat niezmiennie stanowi dla mnie

zrédto natchnienia.

Zyjac na lgdzie, z dala od mérz i oceanoéw, bardzo rzadko zdajemy
sobie sprawe, jak wielkie znaczenie dla naszego zycia majg te Srodowiska.
Jak wskazujg naukowcy, to podobno stamtgd pochodzi zycie. | nadal sie tam
ksztattuje - az 94% zycia na Ziemi odbywa sie wtadnie w gtebinach morskich.
Woda zajmuje ok. 70% powierzchni naszej planety, co w przeliczeniu daje
1,386 min km3. (120)

Mimo, ze morza i oceany traktujemy jako cos$ zupetnie normalnego, to
nasza wiedza na ich temat jest mniej niz szczgtkowa - ludzie dotgd poznali
jedynie ok. 5% geografii podwodnego Swiata, a dno oceandw jest na tyle
niezbadane, ze naukowcy posiadajg doktadniejsze mapy powierzchni Marsa
niz nich. (121)

Najgtebsze dotad zbadane miejsce w oceanie, do ktdérego dotart
cztowiek wynosito 11 km gtebokosci, a zbadata je jedynie trojka ludzi -
Jacques Piccard, Don Walsh i rezyser James Cameron. Jest to cztery razy
mniej niz tym, ktérym udato sie wylgdowaé na Ksiezycu, podczas szesciu
misji Apollo. Niesamowitym wydaje sie wiec fakt, ze tatwiej jest dotrze¢ do
oddalonego o 385 000 km punktu w kosmosie, niz znajdujgcego sie jedynie
11 km w gtgb miejsca naterenie naszej planety

To co nieznane wzbudza fascynacje, ale rowniez lek. Nic wiec
dziwnego, ze na przestrzeni wiekow powstato mndstwo historii, legend i
mitow zainspirowanych motywem morskim oraz licznymi tajemniczymi
wydarzeniami relacjonowanymi przez podania zeglarskie. Legendy morskie
powstawaty najczesciej ze znieksztatconego wyobraznig przekonania, ze

dzieki sprzyjajacym specyficznym warunkom i w sprzyjajacym momencie
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moze nastgpiC wzajemne przenikanie swiatdow - rzeczywistego i
nierealnego. "Kazda podréz morska jest w pewnym sensie pozostawieniem
jednego Swiata i przejsSciem do innego", pisze Zofia Drapella w Mitach i
legendach morskich. (122) Owa przepasc¢ na granicy lgdu statego i otwartego
morza odczuwalna byta na pewno bardzo intensywnie w czasach, kiedy
miedzy ludzmi przebywajgcymi na statkach a ich bliskimi nie byto mozliwosci
nawigzania zadnego kontaktu. W takich warunkach wyobraznia musiata
dziata¢ nad wyraz intensywnie, czesto przeistaczajgc to co nieznane w

zjawiska z kategorii paranormalnych.

Tajemnicze historie morskie i wyobrazenia ludzi o tym, co
zamieszkuje otchtarh wody wptynety na powstanie licznych przetomowych
dziet zaréwno poezji, prozy, kinematografii czy malarstwa. Sg tematem od
wiekéw dajgcym niekonczacy inspiracje, a fakt jak niewiele wiemy na temat
mo&rz i oceandw, nawet wspoétczesnie, jedynie poteguje chec snucia fantaz;ji
o tajemnicach jakie skrywajg gtebiny. Zaprojektowana przeze mnie kolekcja
jest formg autorskiej opowiesci o tym jak interpretuje motyw morski,
opierajgc sie zaréwno na odrealnionych wyobrazeniach o morskich
kreaturach rodem z legend i mitdw, jak i na wywodzgcej sie z nich symbolice,

ktorg mozna z powodzeniem odnies¢ do czaséw wspodtczesnych.

Bezposrednio widoczne jest to w stworzonych przeze mnie
rysunkach, nastepnie przetozonych na wzory na tkaninie. Gtéwng role
odgrywa w nich motyw osmiornicy, zainspirowany postacig olbrzymiego
stwora morskiego z legend ludéw Europy Pétnocnej - Krakenem. Wedle
podan podobno zamieszkiwa¢ miat u wybrzezy Norwegii i Grenlandii, dajgc
0 sobie znac ludziom atakujgc ich statki. Wedle opowiesci zeglarskich
krakeny byty czesto brane za wyspy, ze wzgledu na ogromne rozmiary. Kiedy
marynarze wychodzili na |ad, budzili potwora, ktory sie zanurzat, wciggajgc
pod wode zatoge wraz z okretem. W mitologii Kraken jest znany rowniez jako
Triangul. Pozostaje tam pod witadzg Neptuna, lecz stucha tego, kogo
zobaczy zaraz po przebudzeniu. Zasypia¢ ma pono¢ na sto lat, by pozniej
przez kolejne sto atakowac statki. (123)

Do postaci Krakena nawigzuje roéwniez hawajski mit stworzenia
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opisujacy, ze wspoéiczesny kosmos jest ostatnim powstatym z gruzéw
poprzednich wszech$wiatdw, ktdre ulegty zniszczeniu. Wedle tej historii,
oé$miornica miataby by¢ jedyng istotg ocalalg z poprzedniego Swiata,
bedaca jego pozostatoscig. OSmiornice staly sie jedng z bardziej
znaczacych inspiracji w japonskiej sztuce erotycznej, zwanej shunga.
Zaliczajgcy sie do ukiyo-e (malowidet na drewnie) Sen Zony rybaka ( Tako to
ama, 1814) Hokusai przedstawia tytutowg ame, bgadz Zone rybaka,
124.

e ol spleciong w seksualnym uscisku z wielkg i matg oSmiornicg. Obraz jest

pedia.org/wiki/0%C prekursorem erotyki macek, wykorzystywanej do dzi§ réwniez w hentai
5%9Bmiornice, data

dostepu 19.02.2021 (pornograficzne anime, manga). (124)

Karol Linneusz jako pierwszy probowat sklasyfikowac¢ tego typu
stworzenie w pierwszym wydaniu Systema Naturae z 1735 roku pod nazwg
Microcosmus. Dzi$§ wiadomo, ze powstanie historii Krakena
najprawdopodobniej zostato zainspirowane kontaktem z o$miornicg

125. olbrzymia, ktéra osigga¢ moze nawet 272 kg masy ciata i ponad 9,6 m
https://pl.m.wik
ipedia.org/wiki/K
raken, data okaz zostat znaleziony w 1887 roku u wybrzezy Nowej Zelandii i miat

dostepu
19.02.2021 dtugos¢ okoto 18 metréw, z czego 12 przypadato na macki. (125)

rozpietosci ramion lub z katamarnicg olbrzymia, ktérej najwiekszy dotgd

Osmiornice wraz z katamarnicami sg najinteligentniejszymi istotami
sposroéd bezkregowcoéw — posiadajg zdumiewajgcg wyobraznie
przestrzenng, zdolnoS¢ uczenia sie przez obserwacje, dziatan
planowanych oraz zabawy. "Jej widok wywotuje w cztowieku paradoksalne
uczucie bliskosci ztgczonej z przerazeniem ze wzgledu na niby-ludzkg
gtowe osadzong na oSmiu wezoksztattnych (dzieki przyssawkom niezwykle
chwytnych) ramionach, a co za tym idzie — jednocze$nie pocigga nas i
zaciekawia, oraz brzydzii odpycha. Jej wyobrazenia znajdujemy zarbwno w
ornamentalnej sztuce Celtéw, jak i Kretenczykow, ludéw Polinezji i Indii; ze
wzgledu na swe zwijajgce sie macki, pozostaje w symbolicznym zwigzku z
pajgkiem i spiralg; jako mieszkanka morz, ktora przed wrogami kryje sie w
chmurze ciemnego ptynu, by¢é moze symbolizuje sity podziemne. Osiem
ramion o$miornicy symbolizuje dla Hinduséw osiem elementow
praktykowania jogi, czyli ashta-anga-yogi, ktore sktadajg sie na droge

zalecang w Joga-sutrze przez Patandzalego — osiem ramion, ktére splata
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sie w jednosc. Kanaloa, bég-stwdrca w mitologii hawajskiej, a jednoczesnie
bég sSwiata podziemnego i magii, ma posta¢ oSmiornicy. Réwniez
wyobrazenia wielorekich bogéw (np. Indii — straznicy dharmy — dzierzgcy
rozmaite grozne narzedzia ale i naczynie z woda zycia), czy olbrzyméw (gr.
Hekatonchejrowie) mogly powsta¢ pod wptywem jej postaci. Byta —
zapewne przez podobienstwo do promieniejgcej tarczy — w niektdrych
dawnych kultach waznym symbolem solarnym. O$miornica o ciele wiotkim i
plastycznym to rowniez symbol naszej przyrodzonej zdolnosci adaptacyjnej,

potencjatu zmian." (126)

Cytowany aspekt symbolizowania zdolnosci adaptacyjnej i
potencjatu zmian stat sie dla mnie najbardziej inspirujgcy, zwtaszcza w
kontek$cie wspoétczesnych czasoéw, w ktorych modyfikacja i dostosowanie
sie do obecnych trudnych warunkéw na Swiecie jest koniecznoscig. Mozna
przenies¢ to na dwie ptaszczyzny - wymagane przyzwyczajenie sie do
zmiany dotyczy nas zaréwno jako konsumentéw / odbiorcow - ktdérzy w dobie
pandemii zostali zmuszeni do niemal catkowitego przeksztatcenia naszych
przyzwyczajen, kontaktéw miedzyludzkich, relacji jak i zweryfikowania
catego systemu wartosci, jak i tworcow - ktdrzy muszg dostosowac sie do
wspotczesnych realibw i potrzeb odbiorcéw, a w konsekwencji zmienié¢
sposob myslenia i modelu procesu projektowania. OSmiornica stata sie wiec
dla mnie symbolem zmiany starej formy projektowania na nowg, bardziej
dostosowang do potrzeb otoczenia.
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Badania prowadzone przeze mnie wsréd grupy odbiorcow wykazaty
preferencje do koloréw zimnych (67%). Jesli chodzi o stopnien nasycenie
barw, to gtosy roztozyty sie niemal po potowie, z przewaga tych nasyconych
(53%). Przy wyborze palety kolorystycznej najbardziej zalezato mi na
wprowadzeniu barw, kojarzgcych sie ze spokojem i poczuciem
bezpieczenstwa, ktérych tak bardzo potrzebujemy w dzisiejszych czasach i
kontekscie obawy o zdrowie swoje i bliskich. Dlatego postanowitam, ze w
kolekcji dominowa¢ bedg odcienie niebieskiego, zieleni, uzupetniane
akcentami fuksji i fioletow. ,Niebieski jest kolorem petnym symboliki, posiada
niemal tyle cech, co czerwien. Niektére z nich to: uduchowienie, pokdj,
higiena, spokdj, woda, swiezosc¢, czystos¢ i chtéd, lecz réwniez dynamizm,
kreatywnoSc¢ i inspiracja. Niebieski to takze kolor przyjazni. Bywa tez
postrzegany jako symbol przywigzania do tradyciji.” (127) To, ze niebieski jest
kolorem kojarzgcym sie pozytywnie, potwierdzajg badania prowadzone w
2003r. przez Joe Hallocka, z ktérych wynika, ze jest ulubionym kolorem 42%
osbb. To najwyzszy wynik w zestawieniu, na drugiej pozycji znajdujg sie
zielenifiolet z wynikiem 14% preferenciji. (128)

Przeprowadzajgc badania na grupie odbiorczej celowo w pierwszej
kolejnosci zapytatam respondentéw o preferencje kolorystyczne.
Otrzymujac wynik wskazujgcy na barwy zimne, ze wzgledu na specyfikacje
Instagramowego narzedzia, ktére pozwala mi sie odnies¢ do otrzymanego
wyniku na biezgco - na jego podstawie przygotowatam pytania dotyczgce
motywu. Postawitam na dwa, ktére dla mnie jako twércy najbardziej kojarzg
sie z chtodnymi brawami - czyli motyw morski i motyw lesny. Ze wzgledu na
wskazanie przez odbiorcéw morskiego (z przewagg 68%), kolorystyka
kolekcji w sposdb bezposredni stanowi przetozenie kolorow moérz i oceanow

oraz wystepujgcymiw nich stworzeniamiiroslinnoscig.
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Na pytanie o to czy starajg sie by¢ na biezgco z nowosciami w
modzie, 80% ankietowanych przyznato, ze $ledzi trendy. Ponadto 75% osb6b
przyznato, ze ich stosunek do ubran ktére noszg jest swobodny i
wyluzowany. Podchodzg do nich z humorem, twierdzgc, ze moda powinna
byC przede wszystkim zabawg. Klasyczna elegancja nie jest dla nich
priorytetem.

Wedle wynikow badanh grupa moich odbiorcéw uwaza, ze warto jest
inwestowaé w unikatowe rzeczy, zawierajgce elementy rekodzieta.
Ankietowani zdecydowanie (69%) wolg zaptaci¢ wyzsza cene za wyjgtkowy,
czesto niepowtarzalny projekt, niz kupi¢ za te samg kwote wiekszg ilos¢ tanszych
ubran w sklepach typu "sieciéwki". Jesli chodzi jednak o putap cenowy, to nie moze
by¢ skrajnie wygérowany, gdyz 77% o0s6b przyznato, ze w skali miesigca nie wydaje
na ubrania wiecej niz 500 zt.

W kwestii ekologii i etyki fair trade, az 61% ankietowanych
odpowiedziato, ze kieruje sie zasadami moralnymi w dokonywaniu zakupéw
ubran. Potwierdza to rosngcg swiadomosc¢ zagrozen, szerzgce sie myslenie

o dobru $rodowiska i prawach cztowieka.

Mimo, Zze na pytanie o preferencje miejsca dokonywania zakupow
gtosy rozdzielity sie praktycznie po potowie (z lekkg przewagg sklepéw
stacjonarnych (55%) nad sklepami internetowymi), to respondenci zapytani
o to, gdzie wolg szukac inspiracji i wiedzy na temat mody niemal zgodnie
wskazali zrodta internetowe (86%), jedynie 14% wybrato ksigzki i magazyny.
To zdecydowanie dowodzi pogtebiajgcemu sie kryzysowi mediow
masowych, tracgcymi zainteresowanie i autorytet. 63% ankietowanych
przyznato, ze nie kupuje juz drukowanych magazynéw modowych, takich
jak Elle, Vogue, Glamour.
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SEZON

W ostatnim czasie widoczng tendencjg w podejsciu do projektowania mody
jest stopniowe, systematyczne odchodzenie od sezonowosci. Jest ona
coraz czesciej stosowana w odniesieniu do daty prezentacji samej kolekcji
(np. ze ma mie¢ premiere podczas wiosennej lub jesiennej edycji Fashion
Week) niz stricte do typu i charakteru asortymentéw, z ktérych sie skfada.
Zjawisko globalizacji wptyneto na og6inodostepnosc¢ kolekcji projektantéw i
mozliwos¢ zakupienia ich na catym Swiecie (w butikach i przez internet).
Usieciowienie spoteczenstwa sprawito, ze granice geograficzne nie
stanowig zadnych probleméw w dokonaniu zakupu pozgdanego produktu.
Projektanci zaczeli wiec tworzy¢ bardziej uniwersalne kolekcje, przeplatajgc
asortymenty przypisywane danemu sezonowi - w projektach

129.  prezentowanych w sezonie wiosna/lato odnalez¢ mozna ptaszcze, kurtki

https://www.highs
nobiety.com/p/wh puchowe, swetry i kazdy inny rodzaj ubioru wierzchniego, a analogicznie w
—are-resort- . . . . . . . . ..
cruise-pre-  j€sienno/zimowych wystepujg zwiewne sukienki, lekkie topy, czapki i szale.

collections—

. S Takie dziatanie ma na celu trafienie do jak najszerszej grupy odbiorczej,
important/?format

zamp, data  pjezaleznie od rejonu geograficznego, temperatur i warunkow jakie w

19.02.2021  danym miejscu panujg. (129)

W kontekécie ostatnich wydarzen i sytuacji na Swiecie, rezim
czasowy narzucany przez system rzgdzacy modg, rodzacy coraz to nowe
sezony, wydaje sie by¢ absurdalny i szkodzgcy Srodowisku, poprzez
ogromny zalew rynku towarami. Do tej pory iloS¢ kolekcji prezentowana
przez projektantdbw w roku zalezata zazwyczaj od wielkosci marki. Te
najmniejsze, ze wzgledu na mozliwosci finansowe, ograniczaty sie
najczesSciej do dwéch sezondw: wiosna/lato i jesien/zima. Bardziej
rozwiniete i z wiekszym zapleczem finansowym czesto przedstawiaty od
czterech do szesciu, a nawet odmiu kolekcji rocznie. Oficjalnie w sktad
sezondw wchodzity: spring/summer, pre-fall, fall/lwinter, resort, cruise,

https://h] ghxjjro_' holiday, a dodajgc do tego podziat na mode damskg i meskg, haute couture

com/chanel-keeps

czy mode Slubng, to okazji do prezentacji w ciggu roku byto bardzo wiele. Dla

its-calendar-of

6-collections przyktadu Chanel organizowato sze$¢ pokazéw damskich kolekcji, na
per-
year/?lang=en, sezony prefall, spring-summer ready to wear, spring-summer haute couture,

data dostepu . .
19.02.2021 fall-winter ready to wear, fall-winter haute couture, oraz resort. (130)
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Taki system sezonowy byt czyms zupetnie normalnym w modzie - az
do roku 2020, kiedy caty Swiat pograzyt sie w kryzysie pandemicznym i
daleko idgcych skutkach zatamania globalnej gospodarki. Zmusito to wielu
przedsiebiorcéw, w tym projektantow do przewartoSciowania priorytetéw i
stworzenia zupetnie nowych strategii biznesu. Coraz wiecej os6b zdato
sobie sprawe, ze branza modowa i jej ciggty rozrost nabraty niebezpiecznie
szybkiego tempa. W maju 2020 r. British Fashion Council i Council of
Fashion Designers in America, dwa najwigksze stowarzyszenia poswigecone
modzie wydaty o$wiadczenie, w ktérym nawotujg do zmian w branzy, ze
wzgledu na osiggniecie momentu krytycznego, podgzajgc $Sciezkg do
samounicestwienia. BFC i CFDA zwrécity réwniez uwage, ze spowolnienie
catego Swiata w zwigzku z pandemiag jest idealng okazjg do
restrukturyzaciji.(131)

Jedng z pierwszych marek, ktéra odniosta sie do tego problemu byto
Gucci. Alessandro Michele, dyrektor kreatywny, w oswiadczeniu
zamieszczonym 23 majg na oficjalnym profilu Gucci na Instagramie ogtosit,
ze rezygnuje z tworzenia kolekcji sezonowych i postanawia zredukowac
ilos¢ tworzenia kolekcji w skali roku do dwéch: "porzuce wystuzony rytuat
sezonowosci i pokazow, by odzyskac nowy rytm, blizszy mojemu twérczemu
powofaniu. Spotkamy sie tylko dwa razy w roku, aby dzieli¢ sie rozdziatami
nowej historii. Bedg to rozdziaty nieregularne, radosne i catkowicie wolne,
mieszajgce reguty i gatunki, karmigce sie nowymi przestrzeniami, kodami
jezykowymii platformami komunikacyjnymi" - zadeklarowat Michele. (132)

W tym samym miesigcu (maju 2020) zostat opublikowany apel w
formie listu otwartego, wystosowany przez niezalezng grupe projektantéw
mody, na czele z Dries Van Notenem, Tory Burchem czy Craig'iem Greenem,
dyrektoréw kreatywnych oraz sprzedawcow detalicznych, nawotujgcych do
gruntownego przemyslenia systemu projektowania i produkcji ubioru oraz
zwiekszenia wysitkbw na rzecz promowania zréwnowazonego rozwoju.
Postulat powstat w skutek cyklu rozmow miedzy czterdziestoma liderami
dziedziny mody, prowadzonych (w formie wideokonferencji) na platformie
spotecznosciowej Zoom. "Zgodzilismy sie jednogtos$nie, ze obecna sytuacja,

mimo ze stanowié¢ to bedzie ogromne wyzwanie, daje okazje do
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wprowadzenia fundamentalnej i koniecznej zmiany, ktéra wptynie na nasze
firmy czynigc je bardziej zrownowazonymi pod wzgledem Srodowiskowym i
spotecznym, dostosowujgc je bardziej do potrzeb klientdw” - przeczytac
mozna w liscie. Gtbwnym postulatem jest zredukowanie iloSci sezonbéw oraz
przywrdcenie dystrybucji kolekcji wiosna/lato w okresie od lutego do lipca a
kolekciji jesien/zima od sierpnia do stycznia, zamiast sprzedawania ich z
wielkim wyprzedzeniem. Apelujgcy podkre$lajg, ze majg nadzieje, ze "Kroki
te pozwolg naszej branzy sta¢ sie bardziej odpowiedzialng za wptyw na
klientoéw, planete i spoteczno$¢ modowg oraz przywrocg w niej magie i

kreatywnosc, ktore uczynity mode tak wazng czescig naszego Swiata".(133)

Podczas pierwszego etapu moich badan zaktadatam, ze kolekcja
bedgca ich efektem zostanie dedykowana konkretnemu sezonowi. W
wyniku konsultacji z grupg odbiorczg na Instagramie miat to by¢ sezon
wiosna/lato (na ktory wskazato 72% ankietowanych). W kontekscie
zmieniajgcej sie sytuacji i nastrojow spotecznych postanowitam jednak
powrdci¢ i ponownie poruszy¢ kwestie zasadnosci sezonowosci. 76%
odbiorcow uznato, ze pozasezonowy model projektowania ubioru jest

zdecydowanie bardziej zasadny.

Biorgc pod uwage powyzsze czynniki zaprojektowana przeze mnie
kolekcja ma charakter pozasezonowy. W jej sktad wchodzg zarowno ciezkie
okrycia wierzchnie typu ptaszcze czy kurtki puchowe, jak i zwiewne
szyfonowe sukienki. W tej kwestii skupitam sie przede wszystkim na wiasnej
wizji artystycznej, na dalszy plan odsuwajgc przeznaczenie sezonowe
asortymentow. W kontekscie catosci jest wiec uniwersalnym zbiorem,

zaprojektowanym z myslg o swobodnym uzytkowaniu przez odbiorce.

206



PRZEZNACZENIE

PRZEZNACZENIE

Na pytanie o to, jaki charakter projektéw preferuje moja grupa
obserwujgcych, 65% wybrato artystyczny, wizyjny, o bogatszej formie.
Dlatego tez zaprojektowana przeze mnie kolekcja nie ma przeznaczenia
typowo casualowego, cho¢ poszczegolne elementy zdecydowanie mogg
mie¢ codzienny charakter, w zalezno$ci od stylizacji w jakiej zostatyby
skomponowane. Wyniki badan dowodzg, ze pomimo tego, ze kolekcja jest
projektowana i tworzona w czasach pandemii koronawirusa, moi odbiorcy
oczekujg czegos niecodziennego, oryginalnego i niedostepnego dla ogétu -
tak jak w przypadku odziezy z siecibwek. Podczas myslenia o
asortymentach sktadajgcych sie na projekty sylwetek w kolekcji
zastanawiatam sie jak obecna sytuacja wptynie na preferencje grupy
odbiorczej. Dotychczas datam poznacC sie obserwatorom jako twodrca
projektujgcy zdecydowanie bardziej awangardowe niz casualowe produkty,
czesto z przeznaczeniem imprezowym, a nawet scenicznym, dlatego w
kontekscie lockdownu, kiedy spoteczenstwu zostata mocno ograniczona
mozliwo$¢ uczestniczenia w tego typu okazjach, z ogromng ciekawoscig
podesztam do tej kwestii oczekiwan odbiorcéw w stosunku do mojej
tworczoséci, a zwlaszcza obecnej kolekcji - realizowanej w trakcie Covid-19.
Okazato sie jednak, ze respondenci sg przywigzani do estetyki, ktérg
odnalez¢ mogli w moich projektach i nie potrzebujg drastycznych zmian,
nawet w zaistniatej pandemicznej sytuacji. Asortymentéw codziennego
uzytkowania, takich jak wygodne dresy czy odziez domowa nie szukajg u
projektantéw, wolg kupi¢ jg tanio w sieciéwce, jak przyznato 81%
ankietowanych. Nie przywigzujg oni duzej wagi do tej kategorii ubioru, wiec
nie chcg inwestowaé w nig wiekszych pieniedzy. Do twbrczoéci projektantow
siegaja w wyjgtkowych sytuacjach, na wyjatkowe okazje. Mysle wiec, ze to
dlatego oczekiwania w stosunku do projektowanej przeze mnie w ramach
pracy doktorskiej kolekcji nie wptynety na drastyczne przewartoSciowanie
mojej dotychczasowej tworczej estetyki i ideologii, a odbiorcy nadal
poszukujg w moich projektach artystycznego, awangardowego charakteru,
nie stricte codziennego. Ten fakt przyczynit sie do tego, ze analizujgc wyniki
badan, czyli sugestie odbiorcow jedynie nakreslajgce kierunek w jakim
rozwijac sie ma moja kolekcja, bez obaw podejmowatam autorskie decyzje
w kwestii ostatecznego wygladu projektow.
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FORMA | STYL

Co ciekawe, wyniki wskazuja, ze 60% ankietowanych preferuje fason
oversize, czyli ubrania zdecydowanie nieprzylegajgce do ciata, jednak w
odpowiedzi na pytanie o styl, podsumowujgc najbardziej popularne
odpowiedzi wiekszoS¢ wskazata styl glamour (55%) i sexy (57%).

Poczatkowo wyzwaniem okazato sie potgczenie dwdch na pozér skrajnych
kierunkdw (zwtaszcza sexy i oversize), jednak uwazam, ze mylnym skojarzeniem
jest stereotypowe, $ciste tgczenie tego co pociggajgce jedynie z mocnym
odkrywaniem ciata i bardzo obcistymi ubraniami. Seksowne nie musi (i dla mnie nie
jest) wulgarne. Dlatego, zeby podkresli¢ te tendencje, nieco przekornie,
zdecydowatam na zaprojektowanie kolekcji, ktbra w zdecydowanym stopniu
bedzie koncentrowa¢ sie na zakrywaniu ciata, nie na jego odkrywaniu. Dla
zachowania proporcji sylwetki (zwtaszcza w kontek$cie wskazania odbiorcéw na
preferencje fasondéw oversize), obszerne formy zewnetrzne postanowitam
zrébwnowazy¢ dopasowanymi asortymentami bazowymi, petnigcymi funkcje
"drugiej skory" - kombinezonami, legginsami, rekawiczkami. Wszystkie sylwetki w
kolekcji moga by¢ swobodnie noszone bez nich, jednak dla mnie staty sie punktem
wyjscia, gléwnie ze wzgledu na koncepcje zabudowywania ciata.

W projektach wystepujg gtéwnie formy organiczne, miekkie, optywowe, z
przewaga symetrii—w zgodzie ze skojarzeniami do inspiracji morskie;j.

Wsrod wyrdzniajgcych sie odpowiedzi na temat charakteru kolekcji wysoko
znalazio sie réwniez wskazanie na styl retro (59%). Ze wzgledu na to, do projektow
wprowadzitam dodatek, ktory dla mnie jest kwintesencjg retro, czyli apaszki z
naturalnego jedwabiu. Postanowitam stworzy¢ je w duzym rozmiarze - 110cmx 110
cm, dzieki czemu zyskujg na funkcjonalnosci - mogg byc¢ klasycznie noszone na
gtowie, na szyi, stanowi¢ forme okrywajgcej narzutki, jako pasek czy nawet jako
top. Apaszki zostaty cyfrowo zadrukowane autorskim nadrukiem, nastepnie
utrwalone za pomocg wysokiej temperatury - bez uzycia jakichkolwiek srodkéw
chemicznych. W kolekcji w nawigzaniu do stylu retro pojawity sie rowniez diugie
rekawiczki, wykonane zardwno z lakierowanej skory jak i dzianiny drukowane;.
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TKANINY

Az 70% ankietowanych preferuje tkaniny ekologiczne, np. eko futro
czy eko skore, ktorg woleliby wybrac¢ niz skore naturalng. Dlatego tez w
kolekcji zastosowane zostaty zarbwno surowce naturalne - bawetna o rozne;j
gramaturze, jedwab naturalny a'la satyna, wetna czesankowa, jak i sztuczne
- futro ekologiczne, skéra ekologiczna, szyfon, tiul, satyna, tafta, cekiny,
lycra. Wiele z nich, zarbwno naturalnych jak i sztucznych, zostato

zadrukowane cyfrowo autorskimi grafikamiw réznej skali.

FAKTURA

Inspiracja morzem i oceanem oraz zamieszkujgcymi je zwierzetami i
roslinnoscig wptyneta na méj sposéb myslenia o zastosowanej fakturze.
Biorgc pod uwage wyniki ankiety odnoszgce sie do preferencji w tej kwestii,
w dominujgcej czesci kolekcji postawitam na wzory, jednak nie brakuje w niej
rowniez zroznicowanych struktur. Szczegolnie inspirujgce staty sie dla mnie
powierzchnie roslinnosci i rafy koralowej, ktére w sposdb niemal oczywisty
skojarzyty mi sie z fakturg futra, plis, miesistych grubych splotéw dzianiny

czy rytmu falban, wyszywanych cekinamii koralikami.
WZORY

Bardzo waznym elementem w kolekcji staty sie dla mnie wzory.
Stworzona przeze mnie grafika, bedgcg potgczeniem klasycznego rysunku
oraz techniki komputerowej, stanowi bezposrednie nawigzanie do
przewodniego motywu morskiego. Przedstawia fantastyczng postaé wyzej
opisywanego Krakena, bedgcego centralng dominujgcg postacig w
przedstawieniu, w otchtani gtebin morskich, w otoczeniu wodnej flory i fauny.
Jako sylwetki drugoplanowe, wystepujg postaci syren - nimf wodnych - p6t
kobiet, pdt ryb, uznawanych (zwfaszcza w starozytnosci) za symbol
niebezpieczehstw morskich podrézy oraz wyobrazen o Smiertelnych

zagrozeniach czyhajgcych w nieznanych odmetach wodnych.

Inspiracjg w sposobie prowadzenia kreski, a w zasadzie

cato$ciowego linearnego podejscia do rysunku byly stare, nawet
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kilkusetletnie grafiki flory i fauny morskiej, czesto pochodzgce z atlaséw
botanicznych. Wzér w petni stworzony odrecznie poddatam obrébce
graficznej, podczas ktdrej wprowadzitam kolor. Ostateczna wersja zostata

przeniesiona na tkaniny i dzianiny zaréwno formie 1:1 jak i zmultiplikowanej

jako raport.
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SYLWETKA 01

ierwsza sylwetka sktada sie z bazowego, elastycznego

kombinezonu z lycry, zadrukowanego autorskim wzorem

raportowym. Kombinezon pokrywa cate ciato - tgcznie ze
stopami i dtonmi (rekawy wyprofilowane wraz z rekawiczkami bedgcymi ich
integralng czescig), zapinany jest z tytu na suwak. Dekolt wykonczony stojka/
mini-golfem.

Gtownym elementem sylwetki jest gruba, oversize'owa kurtka
puchowa, réwniez pokryta autorskim wzorem. Posiada wysoki kotnierz,
zapinana jest na transparentne zatrzaski, ale mozna nosi¢ jg réwniez
rozpietg. Kurtka zostata wykonana z satyny, wykohczona ozdobng
podszewkg z raportowym printem.

Uzupetnienie sylwetki stanowi torebka kopertowka z falbanami,
zapinana na suwak, z mozliwoscig noszenia jej na ozdobnym
holograficznym metalowym tancuchu lub za metalowe koto, bedgce
uchwytem. Torebka podobnie jak kurtka - jest puchowa (wypetniona
ociepling) oraz wykonczona w $rodku podszewkg z autorskim drukiem.
Zarowno strona zewnetrzna jak i wewnetrzna kopertowki wykonane sg z

satyny.

Technika druku wykorzystana we wszystkich asortymentach to druk

cyfrowy.

Kolejnym dodatkiem jest apaszka z naturalnego jedwabiu (jedwab
typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktéra pojawia sie w dominujgcej
wiekszosci sylwetek w kolekgji, stanowigc elementtgczacy. Apaszka réwniez

zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszacy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindw (z pozostatosci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w mysl zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadow" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 02

a drugg sylwetke sktada sie dtuga, bardzo obfita w formie
szyfonowa, poéttransparentna zwiewna suknia,
zadrukowana autorskim wzorem. Dét, podobnie jak dekolt
wykonczony zostat falbang. Goérne falbany stanowigce czesci dekoltu
swobodnie opadajg na ramiona, uktadajgc sie w potkolisty ksztatt. Sukienka

nie posiada rekawow.

Dodatkiem do sylwetki sg metaliczne dtugie rekawiczki w kolorze
chtodnej fuksji, wykonane z ekologicznej lakierowanej skory oraz apaszka z
naturalnego jedwabiu (jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm,
ktora pojawia sie w wiekszosci sylwetek w kolekcji, stanowigc element
tgczacy. Apaszka réwniez zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg

wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszgcy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindw (z pozostatosci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w mys|l zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadow" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 03

a sylwetke numer trzy sktada sie ogromne, przeskalowane
w formie, oversize'owe futro (ekologiczne), w kolorze
intensywnie kobaltowym. Futro charakteryzuje sie bardzo
dtugim wtosem. Wewnatrz zostato wykonczone ozdobng podszewka,

pokrytg autorskim wzorem.

Pod futrem znajduje sie bazowy, elastyczny kombinezon z lycry,
zadrukowany autorskim wzorem raportowym. Kombinezon pokrywa cate
ciato - tgcznie ze stopami i dtonmi (rekawy wyprofilowane wraz z
rekawiczkami bedgcymi ich integralng czescig), zapinany jest z tylu na

suwak. Dekolt wykonczony stéjkg/ mini-golfem.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktéra pojawia sie w
zdecydowanej wiekszosci sylwetek w kolekgcji, stanowigc element tgczacy.
Apaszka réwniez zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono

recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszacy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindw (z pozostatoSci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w mysl zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadéw" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 04

ylwetka numer cztery skfada sie z bazowego, elastycznego
kombinezonu z lycry, zadrukowanego autorskim wzorem
raportowym. Kombinezon pokrywa cate ciato - fgcznie ze
stopami i dtonmi (rekawy wyprofilowane wraz z rekawiczkami bedgcymi ich
integralng czescig), zapinany jest z tylu na suwak. Dekolt wykonczony stojka/

mini-golfem.

Gtébwnym elementem sylwetki jest ptaszcz o klasycznej formie
trenczu, wykonany z grubej bawetny (tkanina typu gtadkie ptétno),
zadrukowany w autorski wzér. Plaszcz posiada wydtuzony pasek zapinany
na metalowe holograficzne kota oraz ozdobne szklane metaliczne guziki.
Catos¢ trenczu zdobiona jest krysztatkami Swarovskiego, recznie

wprowadzonymiw raportowy rytm wzoru.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktora pojawia sie w
wiekszosci sylwetek w kolekcji, stanowigc elementtgczacy. Apaszka réwniez

zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszgcy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindéw (z pozostatoSci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w mys| zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadéw" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 05

a pigtg sylwetke sktada sie bazowy, elastyczny kombinezon

z lycry, zadrukowany autorskim wzorem raportowym.

Kombinezon pokrywa cate ciato - tgcznie ze stopami i
dtornmi (rekawy wyprofilowane wraz z rekawiczkami bedgcymi ich integralng
czescig), zapinany jest z tytu na suwak. Dekolt wykonczony stéjkag/ mini-
golfem.

Gtéwnym elementem sylwetki jest obszerny w formie falbaniasty,
oversize'owy ptaszcz, wykonany z ponad 40 metréw zielonej, mienigce;j sie
lureksowg nicig tkaniny. Materiat w zaleznosci od kata patrzenia opalizuje z
zieleni w odcienie niebieskiego. Ptaszcz nie posiada zapinania,
przeznaczeniem jest noszenie go rozpietego. Rekawy w sposob Swiadomy

zostatly przeskalowane i wydtuzone, w celu podkreslenia obfitosci formy.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktora pojawia sie w
wiekszosci sylwetek w kolekcji, stanowigc elementtgczacy. Apaszka réwniez

zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszgcy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindéw (z pozostatoSci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w mys| zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadéw" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 06

townym elementem sylwetki numer sze$¢ jest falbaniasta
sukienka mini, z dlugim rekawem, w kolorze chfodnej intensywne;j

fuksji. Wykonana zostata z potsztywnej tafty.

Sylwetka sktada sie rowniez z legginséw z lycry, zadrukowanych

autorskim wzorem raportowym.

Dodatek stanowig dtugie, elastyczne rekawiczki uszyte z
zadrukowanej lycry, podobnie jak legginsy oraz kombinezon pojawiajacy sie
winnych sylwetkach.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktora pojawia sie w
wiekszosci sylwetek w kolekcji, stanowigc elementtgczacy. Apaszka réwniez
zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszacy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindéw (z pozostatosci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w my$l zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadéw" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 07

ylwetka siddma sktada sie z ociepalnej, puchowej kurtki w
kolorze ciemnej zieleni, recznie zdobionej na catej
powierzchni holograficznymi, opalizujgcymi w sposéb
zblizony do benzyny, p6tokrggtymi koralikami.
Kurtka posiada kieszenie oraz kotnierz, zapinana jest na zatrzaski.
Rekawy oraz dot mozliwe do Sciggniecia bawetnianym sznurkiem.

Drugim elementem sylwetki sg szerokie spodnie wykonane z satyny
zadrukowanej autorskim wzorem. Nogawki majg szeroka, prostg forme, stan
jest podwyzszony do talii. Wzdtuz nogawek, w pionie, na boku znajdujg sie
falbany (rébwniez z drukowanej satyny) ktore prezentujg sie w petnej
okazatosciw trakcie ruchu modelki.

Dodatkiem do sylwetki sg metaliczne dtugie rekawiczki w kolorze
granatu, wykonane z ekologicznej lakierowanej skéry oraz dzianinowy
komin na gtowe, w analogicznym do kurtki odcieniu ciemnej zieleni robwniez
recznie zdobiony na catej powierzchni holograficznymi, opalizujgcymi
potokragtymi koralikami.
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SYLWETKA 038

a 6smg sylwetke skfada sie jedwabna sukienka (jedwab
typu satynowy), o kopertowej formie. Wigzana na boku,
przy mankietach rekawdw doszyte zostaty ozdobne tasmy,
ktére mozna wigzac lub nosi¢ swobodnie puszczone wzdtuz ciata. Sukienka
wykonczona klasycznym kotnierzem, na plecach posiada marszczenie
powodujgce lepsze dopasowanie do sylwetki. CatosS¢ zostata zadrukowana
autorskim wzorem, oraz uszyta w taki sposéb, aby dwa przodu sukienki

naktadajgc sie na siebie tworzyty harmonijng kontynuujgce printu.

Uzupetnieniem sg legginsy z elastycznej lycry, rébwniez pokrytej
nadrukiem oraz torebka kopertéwka z falbanami, zapinana na suwak, z
mozliwo$cig noszenia jej na ozdobnym holograficznym metalowym
tancuchu lub za metalowe koto, bedgce uchwytem. Torebka podobnie jest
puchowa (wypetniona ociepling) oraz wykonczona w srodku podszewkag z
autorskim drukiem. Zaréwno strona zewnetrzna jak i wewnetrzna kopertéwki

wykonane sg z satyny.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktéra pojawia sie w
wiekszosci sylwetek w kolekciji, stanowigc elementtgczgcy. Apaszka rowniez
zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszacy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindbw (z pozostatosci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w mysl zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpadow" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;.
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SYLWETKA ©F9

ylwetka numer dziewie¢ sktada sie obszernego,
oversize'owego swetra, wykonanego recznie (technikg na
przedramionach) z trzech kolorow wetny czesankowe;.
Odcienie kobaltu, fioletu i btekitu zespalajg sie, tworzgc rytm w azurowym,

luznym splocie dzianiny.

Dopetnieniem swetra sg diugie, elastyczne rekawiczki uszyte z

zadrukowanej lycry oraz legginsy z tej samej dzianiny.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktéra pojawia sie w
wiekszosci sylwetek w kolekcji, stanowigc elementtgczacy. Apaszka réwniez

zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszgcy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindw (z pozostatosci z materiatu uzytego do
stworzenia czesci sylwetek z kolekcji - w my$l zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpaddw" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturg rafy koralowe;j.
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SYLWETKA 160

a sylwetke numer dziesie¢ sktada sie ogromne,

przeskalowane w formie, oversize'owe futro (ekologiczne),

w kolorze intensywnie lazurowym. Futro charakteryzuje sie
bardzo dtugim wiosem, zakohczonym ciemniejszg w odcieniu koncéwka.
Wewnagtrz zostato wykonczone ozdobng podszewka, pokrytg autorskim
wzorem. Sylwetka dziesiata jest SciSle potgczona z sylwetkg numer trzy,
stanowigc jej swoistg blizniaczg pare.

Pod futrem znajduje sie bazowy, elastyczny kombinezon z lycry,
zadrukowany autorskim wzorem raportowym. Kombinezon pokrywa cate
ciatlo - tgcznie ze stopami i dtonmi (rekawy wyprofilowane wraz z
rekawiczkami bedgcymi ich integralng czescig), zapinany jest z tylu na
suwak. Dekolt wykonczony stojka/ mini-golfem.

Statym dodatkiem jest jedwabna apaszka z naturalnego jedwabiu
(jedwab typu satynowy) o wielkosci 120 cm x 120 cm, ktoéra pojawia sie w
zdecydowanej wiekszosci sylwetek w kolekcji, stanowigc element tgczacy.
Apaszka rowniez zostata pokryta autorskim wzorem, a jej brzeg wykonczono

recznie.

Element bizuteryjny stanowi ozdobny, duzy wiszgcy kolczyk,
wykonany z opalizujgcych cekindw (z pozostatosci z materiatu uzytego do
stworzenia czesSci sylwetek z kolekcji - w my$l zasady o kreatywnym
wykorzystaniu "odpaddw" produkcyjnych ubioru, czyli "wykorzystaj - nie
wyrzucaj"). Swojg formg bizuteria nawigzuje do struktur zainspirowanych

fakturag rafy koralowe;j.

256



b 3..5\%&.._:‘% ;




A

?N.., _
& e

Eh R LA,







SYLWETKA 11

ylwetka jedenasta sktada sie z ocieplanej, puchowej kurtki w

kolorze czerni, recznie zdobionej na catej powierzchni

holograficznymi, opalizujgcymi w sposéb zblizony do
benzyny, pétokragtymikoralikami.

Kurtka posiada kieszenie oraz kotnierz, zapinana jest na zatrzaski.

Rekawy oraz dét mozliwe do $ciggniecia bawetnianym sznurkiem.

Pod spodem znajduje sie opalizujgce (z odcieni niebieskosci w fiolety)
body z lycry typu lama.

Dopetnieniem kurtki jest dzianinowy komin na gtowe w analogicznym

do kurtki odcieniu czerni oraz granatowe dzianinowe rajstopy, rowniez

recznie zdobione na catej powierzchni holograficznymi, opalizujgcymi
potokragtymi koralikami.

Sylwetka jedenasta (gtownie ze wzgledu na kurtke oraz komin) jest

$cisle potgczona z sylwetkg numer siedem, stanowigc jej swoistg pare.
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